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1 Uuringu taust

Kaesolev aruanne on koostatud Turu-uuringute AS-i poolt 30.10. — 9.11.2020 labi
viidud Uleriigilise kusitluse tulemuste pdhjal. Uuring on tellitud Euroopa Sotsiaalfondist
kaasrahastatud tegevuse/programmi “Taiskasvanuhariduse edendamine ja
Oppimisvdimaluste avardamine” raames ja tellijaks on Eesti Taiskasvanuhariduse
Koolitajate Assotsiatsioon Andras.

Aruanne sisaldab metoodikakirjeldust, tulemuste kokkuvétet ning tulemuste
tabeljaotust oluliste taustatunnuste I6ikes. Aruandele on lisatud ankeet, mille jargi
kisitlus programmeeriti.

1.1 Tagapodhija eesmark

Sugiseti viiakse labi ulatuslikku taiskasvanuhariduse kampaaniat, mida vahendatakse
Iabi erinevate kommunikatsioonikanalite (tele-, raadio-, vali-, veebireklaam). Kaesolev
aruanne moddab ja hindab kampaania margatavust sihtriihmas ja kogu elanikkonna
hulgas. Sarnaseid kampaaniaid on Iabi viidud alates aastast 2017. Kéesolev aruanne
sisaldab vordlust ka varasemate tulemustega.

Taiskasvanuhariduse kampaania eesmargiks oli suurendada &ppivate taiskasvanute
hulka, tdsta taiskasvanute teadlikkust Oppimisvdimaluste kohta ning kujundada
positiivseid hoiakuid elukestva 0©ppe suhtes. Esmaseks sihtrihmaks olid
potentsiaalsed &ppijad (Eesti elanikud) vanuses 25-64 eluaastat — nii eestlased kui
ka mitte-eestlased — ja sekundaarseks sihtriihmaks kdik Eesti elanikud.

Nii nagu mé6dunud aastatelgi, on Uleriigilise kisitluse eesmark teada saada:

¢ Milline on kampaania Uldine margatavus ja margatavus esmases sihtrihmas?

e Milline on kampaania margatavus erinevates onlain ja offlain kanalites
(televisioon, raadio, veebiseriaalid, bannerid, audioreklaam toidupoes,
valimeedia, trikimeedia)?

e Osalemine Uritustel, kus tutvustatakse 6ppimisvdimalusi taiskasvanutele.

o Uute oskuste voi teadmiste omandamise peale métlemine ja Opingute
alustamise valmidus.

¢ Millised on hinnangud info kattesaadavusele ja arusaadavusele taiskasvanute
Oppimisvdimaluste kohta?

o Millised on info allikad taiskasvanute dppimisvéimaluste kohta?

e Kas kampaania materjalid tekitasid huvi/kisimusi taiskasvanute
Oppimisvdimaluste osas?

e Millised on &ppima asumise motivaatorid ja barjaarid?
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1.2 Valimi disain

Uuringu valim (n=1218) on jaotatud kaheks. Silmast silma kusitluse (n=515) viisime
labi tahvelarvutite abil (TAPI — tablet assisted personal interview), mis vdimaldas
ankeeti programmeerida automaatseid suunamisi, naidata vastajatele teleklippe ja
visuaale ning lasta kuulata audioklippi. Intervjuu toimus kas eesti vbi vene keeles
lahtuvalt vastaja suhtluskeelest.

Samaaegselt viisime labi kusitluse Turu-uuringute AS-i veebipanelistide hulgas
(n=703). Panelistidele saatsime kutsed uuringus osaleda, arvutades enne valja valimi
struktuuri, nii et see oleks esinduslik vastajate soo, vanuse, keele (eesti vbi vene) ja
elukoha jargi.

1.3 Esinduslik valim ja tulemuste uldistamine

Kuna tegemist on esindusliku valimiga (st peegeldab Eesti elanikkonna vanuselist,
soolist ja geograafilist jaotust), siis saab kusitlustulemusi laiendada kogu tldkogumi
kditumisele, arvesse vottes veapiiri. Mida vaiksemaarvulisem taustrihm
kusitlusvalimis, seda suurem on veapiir.

1.4 Kausitlustoo ja andmetoodtius

Parast kisitluse 16ppemist vordlesime kisitletute sotsiaal-demograafilist koosseisu
elanikkonna teoreetilise mudeliga ja kaalusime andmed selle mudeliga vastavaks.
Tulemusi esitab joonis 1. Aruandele lisatud Excel tabelites on naha vastajate arvud
enne kaalumist (st nende arv, kes kusitlusele vastasid) kui ka teoreetilise mudeliga
vastavusse kaalutud vastajate arv, mille jargi on tehtud protsentarvutused.
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SIHTRUHM

Sihtruhm (25-64)

Ei kuulu sihtrihma (Kuni 25 & 65+)
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60+ a.
HARIDUS
Alg- voi pdhiharidus
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0 25 50 75 100
Joonis 1. Vastajate sotsiaal-demograafiline struktuur, % n=1218 (kaalutud)
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1.5 Projekti labiviijad

Uuringu erinevates etappides olid vastutavad:

o Projekti juht : livi Riivits-Arkonsuo, Ph.D.
e Valimi koostajad/kusitlusto6 koordinaatorid:
Kristel Merusk, Kaja Sddor, Angelina Oblikas

o Ankeedi programmeerija: Kristel Merusk
e Ankeedi tdlge vene keelde: Irina StrapatSuk
o Tabeltdodtlus: Tdnis Stamberg
e Kaesolev aruanne: livi Riivits-Arkonsuo
e Tellijapoolne kontaktisik: Kertu Eensaar
Kontaktandmed:
Telefon: 585 29 700; 585 29 708
E-post: iivi@turu-uuringute.ee
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Kokkuvote

Kas ja kus on viimasel ajal (septembri ja oktoobrikuu jooksul) margatud
tleskutset hakata oOppima midagi uut koos teiste taiskasvanutega?
SPONTAANNE JA AIDATUD MEENUMINE

Spontaanselt mainis televisiooni 28%, veebi 15%, ajalehti ja ajakirju 6% ja
sotsiaalmeediat 8% vastajatest. Kui lidame spontaanse ja aidatud meenumise kokku,
siis kdige laiaulatuslikumalt jdudis vastajateni televisioon — 47% (41% 2019. a), kuid
vaga arvestataval maaral ka digitaalmeedia — veebi kaudu 33% (28% 2019. a) ja
sotsiaalmeedias 22% (23% 2019. a)

26% koikidest vastajatest ei suutnud nimetada mitte Ghtegi allikat, mille kaudu info
taiskasvanudppe kohta oleks septembri- ja oktoobrikuu jooksul nendeni jdudnud.
Laias joones vodib teha jarelduse, et tdiskasvanudppe kampaania tegevused jdudsid
uhel voi teisel viisil 74%-ni elanikkonnast. Esmane sihtriihm (vanus 25-64) markas
kampaaniategevusi oluliselt ronkem (77%) vorreldes teisese sihtrihmaga (nooremad
kui 25-aastased ja vanemad kui 64-aastased), kelle hulgas oli kampaania margatavus
oluliselt vaiksem (66%). Kui votame arvesse veapiiri, mis on kogu elanikkonna puhul
12,5% ja sihtrihma puhul +2,9%, siis elanikkonnast markas kampaaniat mitte véhem
kui 71,5% ja mitte rohkem kui 76,5%. Esmasest sihtrihmast markas seda aga mitte
vahem kui 74,1% ja mitte rohkem kui 79,9%.

See on vaga hea tulemus vdrreldes moéddunud 2019. aastaga, mil esmasest
sihtrihmast markas kampaaniat 68%, kusjuures teiseses sihtrihmas oli margatavus
isegi kdrgem (71%).

Siiski ei Uleta 2020. aasta kampaania margatavus 2017. aasta tulemust (81%), mil
reklaaminaoks oli Tanel Padar.

Kuivord on margatud kampaania teleklippi, veebiseriaali, raadioreklaami ja
printreklaami?

Vastajatele naidati kampaania tarbeks toodetud teleklippi, veebiseriaali
kuvatdmmiseid, valimeedia visuaali, flaierit ning mangiti ette super- ja hipermarketites
kélanud audioklipp.

Teleklippi vaidab end marganud olevat 67% (2019. a 45%) vastajatest. 31% Klippi
nainud ei ole. 2% ei osanud midagi 6elda. Esmase ja teisese sihtrihma vahel
erinevusi ei ole.

Veebiseriaali jdllekooli.ee kodulehel, sotsiaalmeedias vdi Youtube'is on nainud 20%
(2019. a 14%). 6% vaatas ara koik osad, 64% mdned neist ja 19% vaid Uhe.
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43% (2019. a 28%) nendest, kes seriaali teadsid, arvasid, et see tekitas neis huvi
(summeeritud on ,tekitas vaga“ ja ,pigem tekitas“) Oppimise vastu. 46% valis
vastusevariandid ,pigem ei tekitanud® voi ,ei tekitanud Uldse®. Seega on veebiseriaali
joudmine publikuni vérreldes mé6dunud aastaga kérgem ja see tekitas huvi 6ppimise
vastu paremini.

Audioklippi, mis koélas kampaaniaperioodil toidupoodides, on kuulnud 23%
vastajatest. Tulemus on mdneti Ullatav arvestades, kuivord jouliselt ja sagedasti need
klipid kostusid. 6% suutis spontaanselt voi sdnaliselt aidatuna meenutada kampaania
kdlamist poeraadiotes. Ettemangituna tundis audioklipi ara ligi veerand vastajatest.
Sellised tulemused tekitavad kusimuse, kas poekulastajad ei sulge mitte kérvu neid
hairiva mura eest — kuulevad, aga ei kuula ega teadvusta.

Kampaania visuaale (valireklaam) on marganud 48%. Olgu vdrdluseks éeldud, et
eelmisel aastal markas neid 34%, 2018. aastal 44% ja 2017. aastal 38%.

Voldikul olevat infoga on tuttav 23%.

Kas ollakse viimase kuue kuu jooksul osalenud taiskasvanute
oppimisvoimalusi tutvustavatel liritustel?

10% (2019. ja 2018. aastal mdlemal 11%) Ule 18-aastastest on osalenud
Oppimisvoimalusi tutvustavatel Uritustel. Esmasest sihtrlihmast on osalenud 13%,
teisesest 5%.

Kas ollakse kuulnud, lugenud vdi osa vétnud tiiskasvanu-éppija niadala (TON)
uritustest oktoobris? Mil maaral need tekitasid huvi?

Jaatavalt vastas 6% (2019. a 7%, 2018. a 8%). Nendest, kes olid TON Uritustest
teadlikud, tekkis huvi enesetdiendamise vastu kahel kolmandikul, 64% (2019. a 49%).
Kisimus ei olnud esitatud ,jah® voi ,ei“ valikutena, vaid hinnanguskaalal. Niisiis, 15%
vastas, et TON (ritused tekitasid vaga huvi. 49% valis vastusevariandi ,pigem
tekitasid huvi“, 22% ,pigem ei tekitanud“ ja 3% ,ei tekitanud uldse“. Vastust ei osanud
anda 10%. Kui summeerime kaks positiivset ja kaks negatiivset skaalavalikut,
saamegi eelpooltoodud tulemuse - huvi tekkis peaaegu kahel kolmandikul.

Kuivord tekitas kampaania ,,Jatka opinguid koos teiste tdiskasvanutega“ ehk
jallekooli.ee huvi enesetaiendamise vastu?

5% (esmases sihtrihmas 6%) vastas, et ,tekitas vaga“. 26% vastas (esmases
sihtrGhmas 31%), et ,pigem tekitas®, 23% vastas, et pigem ei tekitanud ja 31%, et ei
tekitanud Uldse. Kampaania tekitas suurema voi vaiksema huvi 36%-I' (2019 28%,

1 Suhtarvude timardamise tulemusena on see summa nihkes
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2018 30%, 2017 29%) esmase sihtrihma hulgast. Huvi ei tekkinud 49%-1 (2019 52%,
2018 59%) nendest, kellele kampaania oli suunatud.

Kui paljud on 2020. aastal alustanud millegi uue Oppimisega, et ennast
taiendada?

29% (2019 28%, 2018 26%, 2017 22%) vastanutest on alustanud sellel aastal millegi
uue 6ppimisega. Esmases sihtriihmas on enesetaiendajate hulk suurem — 33% (2019
30%, 2018 31%).

Kui paljud kavatsevad alustada millegi uue 6ppimisega, et ennast taiendada?

40%, nagu moodunud aastalgi (2018 35%, 2017 31%), kavatsevad ja 43% (2019
45%, 2018 52%, 2017 58%) ei kavatse end tdiendada. Esmases sihtrihmas on
oppima alustamist kavatsevate hulk oluliselt suurem — 46% (2018 45%, 2018 42%),
vorreldes nendest nooremate voi vanematega.

Kui tekiks vajadus oOppida uusi oskusi voi oma teadmisi taiendada, siis
kuskohast infot otsitaks?

41% hakkaks infot otsima koolitusasutuste kodulehtedelt. Vaga olulised on tuttavate
kogemuslood: selliseid soovitusi kisiks ja kuulaks 31% vastanutest. Kolmandal kohal
on sotsiaalmeedia (30%), raakiva ning kirjutava meedia osatdhtsus on langenud —
21% (2019 30%). Olulisemaks infoallikaks on tdusnud hoopis to6tukassa koduleht
(27%). Esmasest sihtriihmast otsiks 48% infot koolitusasutuste kodulehtedelt. Nad
otsiksid infot t66tukassa lehelt (33%) ja haridusportaalist edu.ee (15%) oluliselt
rohkem, vorreldes teisese sihtrihmaga.

Mis motiveerib taiskasvanuna oppimist?

Klsimus esitati nendele, kes on alustanud millegi uue dppimisega voi kellel on kavas
seda teha (n=524). 74% soovib saada uusi teadmisi ja oskusi, 50% arvates kaasneb
sellega rohkema raha teenimise véimalus, 48% arvab, et nii saab oma eluga paremini
edasi minna, ja 48% soovib oma oskusi varskendada, et oma t66ga paremini toime
tulla.

Motivaatoriteks on veel see, et dppimine on huvitav (45%), rutiinist valja tulek (37%),
soov karjaariredelil edeneda (35%). 23% (2019 19%) vastanutest soovib alustada
oma ettevotlusega ja 23% naeb voimalust oma suhtlusvérgustiku laiendamiseks.
23% arvab, et nii saab olla oma lastele eeskujuks.

2019. aastal lisasime valikloetelusse veel Uhe motivaatori: ,plsida tdédturul, mitte
kaotada oma t66d*, mille valis nild 18% ja mdddunud aastal 13% vastajatest. Selle
valikuga, mis oli teistest olulisem meestele, Harjumaa elanikele ja regionaalselt P&hja-
Eestile, motivaatorite pingerida I6ppes, olles kbige vaiksema tahtsusega.
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20-29-aastased esindasid oma erinevate motivaatorite valikus suurema variatiivust
(st valisid rohkem motivaatoreid), eristudes nii teistest vanuserihmadest. Jarelikult on
just noored valmis jatkuvalt juurde dppima ja ennast tdiendama.

Millised on taiskasvanuna 6ppimise barjaarid?

43% arvab, et puudub vajadus. Ajapuudus on 26%-| (2019 19%). 22%-1 (2019 31%)
ei ole huvi ja puudub motivatsioon. 20% (2019 14%) arvab, et dppimine on kallis.
Tervislikke pdhjusi ja oma vanust toob ettekdandeks 16%. Naeme, et kui motivaatorite
pingerida oli vorreldes eelmise kuisitluslainega Usna samasuguune, siis barjaaride
pingereas on tegurite asukohad ja nende osatahtsus muutunud.

Esmase sihtrihma puhul torkab silma, et teatud vastusevariandid on nende poolt
enam valitud. Nii naiteks 35% (2019 29%) toob ettekaandeks ajapuuduse, 20% (2019
19%) arvab, et dppimine on kallis. 16% ei oska valida, kuhu ja mida éppima minna.
Tooandja toetus puudub 11%-| (sama protsent, mis méddunud aastal).

Milliseks hinnatakse info kattesaadavust tdiskasvanute Oppimisvoimaluste
kohta?

11% hindab info kattesaadavust vaga heaks ja 33% pigem heaks. Veerand ehk 24%
hindab selle rahuldavaks ning 7% pigem puudulikuks. 1% arvates on info
kattesaadavus vaga puudulik.

Kui vaadata esmast sihtriihma, siis 46% (2019 43%, 2018 56%) arvates on info
kattesaadavus vaga hea vdi pigem hea. Pigem puudulik v6i puudulik on info
kattesaadavus 10% (2019 12%) arvates.

Vaga heaks hindavad info kattesaadavust vorreldes teistega 25—-34-aastased (18%).
Hinnangu ,pigem puudulik® annavad aga teistest enam kérgharidusega vastajad
(11%), mitte-eestlased (13%) ning need, kelle peredes on alla 18-aastaseid (11%).
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Tulemused

2 Kampaaniamaterjalide markamine

2.1 Spontaanne ja aidatud meenumine

KUSIMUSED 1A JA 1B: Kas ja kus Te olete viimasel ajal (septembri- ja oktoobrikuu
jooksul) nédinud, kuulnud, lugenud vb6i mdrganud (ileskutset hakata 6ppima midagi
uut koos teiste tdiskasvanutega?

Esialgu nimetas/markis vastaja, mis talle meelde tuli. Seejarel kuvati talle
valikuvariandid, mida ta ise ei vastanud.
B Spontaanne = Aidatud
Televisioonis 18
Veebis (internetis) 18
Ajalehes/ajakirjas 15 18
Sotsiaalmeedias (Facebook vms) E 22
Raadiosaadetes a 11
Uhistranspordipeatuses, tdnavareklaamidel E 7
Trikitud infolehel/reklaamtriikisel I 6
Koolitusasutuses 25
Uhistranspordis (16
Kaubanduskeskuse raadios E4
Uritustel 2
Raamatukogus 'Q
Mujal §
Ei oska telda, ei meenu midagi 26
0 25 50 75 100

Joonis 2.

Kampaania markamine, kdik vastajad n=1217

44% ei osanud malu jargi midagi nimetada. Aidatult ei osanud midagi nimetada
26% vastajatest. Siit saame jareldada, et tihel voi teisel viisil joudsid kampaania
tegevused 74% (2019 69%) elanikkonnast. Tulemusi esitab joonis 3.
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Veebis (internetis)
Sotsiaalmeedias (Facebook vms)
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Raadiosaadetes

Uhistranspordipeatuses, tanavareklaamidel
Trakitud infolehel/reklaamtrikisel
Uhistranspordis

Kaubanduskeskuse raadios
Koolitusasutuses

Uritustel (TON), sh veebisindmustel

Raamatukogus
Mujal
Ei oska oelda, ei meenu midagi 6
0 25 50 75 100
Joonis 3. Kampaania markamine kokku, n=1218

Arvesse vottes veapiiri, mis on kogu elanikkonna puhul £2,5% ja sihtrGthma puhul
12,9%, siis elanikkonnast markas kampaaniat mitte vahem kui 71,5% ja mitte rohkem
kui 76,5%. Esmasest sihtrihmast markas kampaaniategevusi aga mitte vahem kui
74,1% ja mitte rohkem kui 79,9%.

Kui p6érame tahelepanu statistiliselt olulistele erinevustele, siis esmane sihtrihm
vanuses 25-64 markas kampaaniategevusi oluliselt rohkem (77%), vorreldes teisese
sihtriihmaga (nooremad kui 25-aastased ja vanemad kui 64-aastased), kelle hulgas
oli margatavus oluliselt vaiksem (66%).

Sotsiaalmeedia naib olevat sihtrihmani jdudmiseks dnnestunud kanal, sest seda
mainis spontaanselt 10% esmasest sihtrGUhmast. Sotsiaalmeedia kaudu jéudis
kampaania 25%-ni esmasest sihtruhmast, kui summeerida spontaanset ja aidatud
meenumist. Seevastu super- ja hiUpermarketite audioreklaamid meenusid
spontaanselt vaid 2%-le (3% esmasest sihtrihmast). Kokku oli nende meenumine 6%
(7% esmasest sihtriihmast).
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Jargnevalt mootsime teleklipi, veebiseriaali, raadioreklaami ja valireklaami
margatavust abistavate materjalidega, milleks vastaja nagi teleklippi,
kuvatommiseid, voldikul olevat infot ja kuulis kauplustest kolanud

audioreklaami. Tulemusi esitab joonis 4, kus on naha koéikide vastajate (n=1218) kui
ka esmase sihtrihma (vanuses 25-64, n=763) vastused.

2.2 Teleklipp

Kampaania tarbeks toodeti teleklipp (nii eesti- kui vene keeles).

mJah  Eioska delda mEi

TELEKLIPP
Kgik vastajad 2

Sintruhm | T I 1
VEEBISERIAAL

Koik vastajad
Sihtrihm
RAADIOKLIPP KAUBANDUSKESKUSES

20 Qg 74 |
EECEE o I - —

Ko&ik vastajad
Sihtrihm
VALIREKLAAM
Ko&ik vastajad
Sihtrihm

INFO VOLDIKUL
Koik vastajad
Sihtrihm

Joonis 4.
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46 o 48
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Teleklipi, veebiseriaali, raadioreklaami ja valireklaami markamine

Vastavalt Iabiviidava intervjuu keelele naidati niilid vastajatele kas eesti- voi
venekeelset teleklippi.

Joonis 3 naitab, et telereklaam oli meenunud 47% vastajatest (spontaanne ja
sonaliselt aidatud tuntus). Peale teleklipi nditamist aga vaitis 67% vastajatest, et nad
on seda telereklaami nainud. Teleklippi olid ndinud teistest oluliselt enam 50-64-
aastased (79%), eestlased (75%).

Vordluseks: 2019. aastal oli teleklippi nainud 45%, 2018. a 68%, 2017. aastal aga
70%.
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2.3 Veebiseriaal

KUSIMUS 3: Kas olete néinud selliseid tédiskasvanuharidusega seotud veebiseriaale
www.jéllekooli.ee lehel, sotsiaalmeedias véi youtube'is?

20% (14% 2019. a) vastas kisimusele jaatavalt.

Nende 240 vastaja kdest, kes seriaali olid vaadanud, kisisime:

KUSIMUS 3A: Mitu osa Te sellest seriaalist vaatasite?

6% vaatas ara koik osad, 64% maoned neist ja 19% vaid Uhe.

KUSIMUS 3B: Mil mééral veebiseriaal tekitas Teis huvi 6ppimisvéimaluste vastu?

5% vastas, et tekitas vaga, 38%, et pigem tekitas. Seega tekitas veebiseriaal huvi
oppimisvdimaluste vastu 43%-l (esmases sihtrihmas 50%) nendest, kes seda olid
nainud. 20% valis vastusevariandi ,pigem ei tekitanud® ja 26% ,ei tekitanud Uldse".
11% ei osanud vastata. Kisitlustulemused naitasid, et sellel aastal toimis veebiseriaal
oppimisvdimaluste vastu huvitekitajana paremini kui méédunud aastal.

Moé6dunud aastal vastas 6%, et tekitas vaga, 22%, et pigem tekitas — 6ppimise soov
tekkis 28%-1 nendest, kes olid seda nainud. 28% valis vastusevariandi ,pigem ei
tekitanud“ ja 32% ,ei tekitanud Uldse“. 12% ei osanud vastata. 2019. aastal vois
veebiseriaali mdju hinnata kull mitte vaikeseks, kuid ka mitte markimisvaarseks.

2.4 Raadioklipp poekeskkonnas

KUSIMUS 4: Kas olete seda raadioklippi kaubanduskeskustes kuulnud?

Vastavalt labiviidava intervjuu keelele lasti vastajatel kuulata kas eesti- voi
venekeelset raadioklippi, mida mangiti erinevates super- ja hipermarketi-kettides
kampaaniaperioodil vaga intensiivselt.

Ullatuslikult oli marganute osakaal pigem tagasihoidlik — 23%. Kuna kisisime ka,
millisest ostukohast teeb vastaja oma tavaparased toidu- ja esmatarbekaupade ostud,
siis saame vaadata, kas on seoseid selle vahel, millist kaupluseketti ta peamiselt
kilastab, ja audioreklaami markamise puhul. Oluliselt eristusid Maxima kulastajate
vastused — 30% nendest pani reklaami tdhele. Seevastu Rimi kilastajatest pani
reklaami tdhele vaid 15% ja ei pannud tahele 75%.
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Kui vaatame joonist 3, siis naeme, et vaid 6% suutis spontaanselt voi sonaliselt
aidatuna meenutada kampaania kolamist poeraadiotes. Ettemangituna tundis
audioklipi ara ligi veerand (23%) vastajatest. Sellised tulemused tekitavad kisimuse,
kas poekulastajad ei sulge mitte kdrvu neid hairiva mura eest — kuulevad, aga ei kuula
ega teadvusta.

2.5 Valireklaami markamine

KUSIMUS 5: Palun vaadake neid pilte. Kas need on Teile tuttavad, kas olete neid
ndinud?

T

jallekooli fise =5
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48% (2019 34%, 2018 44%, 2017 38%) vastajatest on valireklaami tdhele pannud.
Kdige enam on valireklaami marganud 20-29-aastased (60%). Eestlased on
marganud valireklaami oluliselt rohkem (55%) kui mitte-eestlased (32%)

2.6 Flaieril oleva info markamine

KUSIMUS 5A: Palun vaadake seda infot, kas olete seda néinud?

23% vastab jaatavalt. Naised oluliselt rohkem (28%) kui mehed (17%),

0PI MIDAGI
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KASVANUTEGA!
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3 Kampaania uritused, nendel osalemine ja
kampaania moju

3.1 Osalemine taiskasvanutele suunatud
oppimisvdimalusi tutvustavatel uritustel

Kdik jargnevad kisimused esitasime Ule 18-aastastele.

KUSIMUS 6: Kas olete viimase kuue kuu jooksul osalenud dritustel, kus
taiskasvanutele tutvustatakse éppimisvéimalusi, jagatakse infot ja/vbi 6petatakse uusi
oskusi?

mJah ®mEi Eioska delda

Kdik vastajad (n=1120) &l
Esmane sihtrihm (n=793) e}

Teisene sihtrihm (n=397) [

0 25 50 75 100

Joonis 5. Osalemine 6ppimisvéimalusi tutvustavatel Uritustel, vanus 18+

Esmane sihtriihm on Uritustel osalenud oluliselt aktiivsemalt — 16% 30-49-aastatest
vastas jaatavalt. 2019 aastal oli tulemus teistsugune. Jaatavalt vastas 24% 18-24-
aastastest, kes esmase sihtrihma hulka ei kuulu. Véimalik, et juba mitmeid aastaid
toiminud kampaaniate parem sihitus ja vastavate lrituste korraldamine on
hakanud toimima.

Piirkondadest torkavad silma vastajad Ida-Virumaalt, kus 19% (2019 18%) vaidab, et
nad on dppimisvdimalusi tutvustaval Uritustel osalenud.
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3.2 Taiskasvanud 6ppija nadala (TON) Uritused

KUSIMUS 7: Kas olete kuulnud, lugenud, osa vétnud téiskasvanud éppija nédala
(liihendatult TON) iiritustest oktoobris?

mJah mEi Ei oska delda

Koik vastajad (n=1190)
Esmane sihtrihm (n=793)

Teisene sihtrithm (n=397)

Joonis 6. Kuulnud, lugenud, osa vétnud taiskasvanudppe nadalast

Klsimuse s6nastus on muutumatu alates 2017. aastast ja ei mdédda seda, kui paljud
tegelikult taiskasvanudppe nadalal osalesid, vaid pigem seda, kui paljudeni sellise
nadala kohta info judis, liites sinna ka need, kes nadalast osa votsid. Jaatavalt vastas
6% (2019 7%, 2018 8%), eitavalt 93% (2019 92%, 2018 90%).

Kui eelmisel aastal eristusid jaatavate vastustega rohkem kaks maakonda (Parnumaa
ja Raplamaa), siis sellel aastal ei eristunud Ukski sotsiaal-demograafiline rihm ega
geograafiline piirkond.

Nendele, kes TON-ist olid teadlikud (n=68), esitasime kisimuse 8A: Mil mé&éral
taiskasvanud Oppija nédala (ritused tekitasid Teis huvi enesetdiendamise vastu?
Vastusevariandid jagunesid jargnevalt: ,tekitasid vaga“ 15%, ,pigem tekitasid“ 49%.
Seega kahel kolmandikul (64%) nendest, kes olid TON-ist teadlikud, tekkis ka huvi
enesetaiendamise vastu. 22% vastas, et pigem ei tekitanud ja 3% valis vastuse: ,ei
tekitanud Uldse”.
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3.3 Kampaania ,Opi midagi uut koos teiste
taiskasvanutega“ moju

Kiisimuse 8B: Mil mééral kampaania ,Opi midagi uut koos teiste téiskasvanutega“
tekitas Teis huvi enesetdiendamise vastu?*“ esitasime koikidele vastajatele.

m Tekitas vaga Pigem tekitas Ei oska ¢elda
B Pigem ei tekitanud m Ei tekitanud tldse

Koik vastajad (n=1190) 26 16 23 31
Esmane sihtrihm (n=793) H 31 14 23 26
Teisene sihtrihm (n=397) I 17 18 22 40

0% 25% 50% 75% 100%

Joonis 7. Kampaania ja huvi enesetaiendamise vastu

31%-le vastajatest (2019 25%) mdjus kampaania nii, et neil tekkis huvi
enesetaiendamise vastu. Esmases sihtriihmas oli see 36% (2019 28%).

Huvi ei tekkinud rohkem kui pooltel (53%), esmases sihtrihmas 49%. Vastusevariant
,ei tekitanud Uldse huvi“ aga valiti esmases sihtrihmas oluliselt harvem (26%),
vorreldes teisese sihtrihmaga (40%).

Vastusevariandi ,tekitas vaga“ valisid teistest rohkem 20-29-aastased (11%),
oskustdolised ja operaatorid (12%), Laane-Virumaa vastajad (17%),

Vastusevariandi ,pigem tekitas“ valisid teistest rohkem 30—-49-aastased (36%), need,
kelle peredes on alla 18-aastaseid lapsi (37%), ja need, kes ei to6ta hetkel (39%).



TURU-

UURINGUTE
AS

S
Q
Q

L
S
<)
c

=
=
7
=}
2
=

=
3
E
E

4 Taiskasvanudppe motivaatorid ja barjaarid

4.1 Sellel aastal dppimise alustamine

KUSIMUS 9A: Kas olete sellel aastal alustanud millegi uue éppimisega, et ennast
tdiendada?

29% (2019. a 28%, 2018. a 26%) vastanutest (esmasest sihtrihmast 33%) vastas
jaatavalt, 69% (esmasest sihtrihmast 66%) eitavalt.

Tlupilised jaatavalt vastajad: 18-24-aastased (57%), 25-34-aastased (50%),
kdrgharidusega vastajad (45%), mitte-eestlased (35%), tallinlased ja harjumaalased
(38%); need, kelle peredes on lapsi (39%), juhid ja tippspetsialistid (49%), vastajad,
kes hetkel ei toota (40%).

Jaatavalt vastanute profil on sarnane eelmise ja Ule-eelmise aasta
kusitlustulemustega.

4.2 Kavatsused alustada millegi uue 6ppimisega

KUSIMUS 9B: Kas kavatsete alustada millegi uue éppimisega, et ennast tdiendada?

40% (ka 2019 40%, 2018 35%) vastanutest kavatsevad ja 43% (2019 45%, 2018
52%) ei kavatse millegi uue dppimisega alustada. Esmases sihtriihmas on jaatavalt
vastajate hulk oluliselt suurem 46% (2019 45%, 2018 42%, 2017 37%). Seega on
viimasel kolmel aastal nende osa, kes vahemalt arvavad, et nad voiksid ennast
tiaiendada, vaikeses kasvutrendis.

Tuupilised jaatavalt vastajad: mida nooremasse kimnendisse kuulutakse, seda
suurem on innukus enesetaiendamise kavatsusel (56% 20—29-aastastest ja 42% 30—
39-aastastest, kuid vaid 17% Ule 60-aastastest). Sarnaselt eelmiste aastatega need,
kellel on kdrgharidus (50%).

Silma torkab juba kolmandat aastat korduv mitte-eestlaste jaatav suhtumine (sellel
aastal 48%) enesetaiendamisse, vorreldes eestlastega (37%).

Sarnaselt eelmiste aastatega eristuvad veel need, kelle leibkonnas on alla 18-
aastaseid (54%), tallinlased (47%). Sellel, nagu moéddunud aastalgi, on margata ka
suuremate linnade (Tartu, Parnu, Narva, Kohtla-Jarve) elanike valmidust millegi
juurde oppimiseks (48%).

Taupilised eitavalt vastajad: 50-64-aastased (52% vastas ,ei“), kes tegelikult vdiksid
veel olla innustunud millegi uue dppimisest.
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Nagu modédunud aastatelgi, t16i ka selle aasta kisitlus valja suundumuse: mida
vanemasse kohorti vastaja kuulub, seda vahem raporteerib ta kavatsust alustada
millegi uue Gppimisega. Eitavalt vastas naiteks 73% pensionaridest. Samas 16%
vastas jaatavalt.

4.3 Motiivid enesetaiendamiseks

KUSIMUS 14: Mis alljdrgnevast motiveerib Teid alustama épinguid tdiskasvanuna?

Klsimus esitati nendele, kes on alustanud véi kellel on kavas alustada millegi uue
Oppimisega. Tulemusi esitab joonis 7.

Jargnev naitab neid taustrihmi motivaatorite pingereas, kes valisid Uhe voi teise
vastusevariandi vorreldes teistega (statistiliselt) oluliselt rohkem. Seega voib neid
motiive nimetatud rihmades pidada riihmale tudpilisteks.

Saada uusi teadmisi ja oskusi — suunav, kuid loogiline vastusevariant, mida vastanud
ka kdige enam pakkusid. Teistest enam 20-29-aastased (92%) voi 25—-34-aastased
(83%), kdrgharidusega vastajad (82%), juhid ja tipp-spetsialistid (81%), vastajad
Harjumaalt (85%) ja suurtest linnadest peale Tallinna (89%).

Soov rohkem raha teenida — sellel aastal teisele positsioonile kerkinud motiiv. Mehed
valisid selle motivaatori enam (57%) kui naised (44%). Veel eristusid 20—29-aastased
(63%), mitte-eestlased (58%), oskustddlised (73%) ja suuremate linnade elanikud
(62%).

Et oma eluga paremini toime tulla — tllpilised esindajad — 20—29-aastased (62%),
oskustdolised (60%), Ida-Virumaa elanikud (67%) ja suuremate linnade elanikud
(64%).

Et paremini t66ga toime tulla — selle vastuse alla kodeeris aruande koostaja ka moéned
need, kes lahtisesse vastusesse kirjutasid ,soovin t66d leida“. Sisuliselt on siin ju
tegemist to6jouturul konkurentsivdimelisena pusimise motiiviga. Paremini tdga toime
tulla soovivad vorreldes teiste rihmadega enam 25-34-aastased (58%),
kérgharidusega vastajad (55%), eestlased (54%), juhid ja tipp-spetsialistid (59%).

Oppimine on huvitav — sellel aastal pingereas viiendal koha, méddunud aastal teisel
ja tlem66dunud aastal neljandal kohal. Seega vahetab see motiiv igas kusitluslaines
kujunenud pingereas oma positsiooni. Teistest enam motiveerib see kérgharidusega
vastajaid (57%). Eristuvad ka Ule 75-aastaste vastused (63%), kuid seda
vanuserihma oli nende hulgas, kellel on motivatsioon éppida, vaid 27.
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Joonis 8. Enesetaiendamise motiivid (%, n=524)

Soov rutiinist valja saada — 30—-39-aastased (47%), oskustodlised (52%)

Soov karjaari teha — 61% 20-29-aastastest, 55% alg- ja péhiharidusega vastajatest,
50% oskustddlistest

Alustada ettevotlusega — ilmneb suur erinevus on sugude vahel. Nimelt valis selle
motivaatoriks 30% meestest, kuid vaid 17% naistest. Samasugune tahelepanek on
tehtav ka eelmise aasta andmete pdhjal: mehed soovivad alustada ettevétlusega
rohkem vorreldes naistega. Silma torkavad ka 18—24-aastased, kellest 43% tahaks
alustada ettevétlusega

Oma lapsele eeskujuks olla tahavad need, kes kuuluvad esmasesse sihtrihma —
27%. Selle motiivi valisid teistest rohkem 35-49-aastased (38%) ja need, kellel on alla
18-aastaseid lapsi (37%).

Mo6dunud aastal lisatud motivaator ,ma tahan, et ma ei kaotaks oma t66d“ on kull
pingerea I6pus, kuid on oluliselt rohkem valitud meeste poolt (26%), vorreldes
naistega (12%).
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Uldiselt torkasid sel aastal silma kuni 34-aastased, kes teistest agaramalt esindasid
erinevate motivaatorite variatiivsust. Selline tahelepanek lubab jareldada, et just
nooremad vanuserihmad on valmis jatkuvalt juurde dppima ja ennast tdiendama.

4.4 Barjaarid oppima asumiseks

Kisimuse 13 esitasime nendele iile 18-aastastele vastajatele, kelles TON {iritused
vOi kampaania ei tekitanud huvi enesetdiendamise vastu voi kes ei alustanud vai ei
kavatse alustada millegi uue dppimisega: mis alljdrgnevast takistab Teid 6ppima
asumast?

Nii, nagu eelmiselgi aastal, on kaks iseloomulikku vastusevarianti oma olemuselt
sarnased: kui pole vajadust, pole ka huvi — jarelikult puudub motivatsioon.

Kui muude selle projekti raames esitatud kisimuste vastustes puudub sageli erisus
esmase ja teisese sihtrlhma osas, siis selle kiusimuse juures eristusid esmase
sihtriihma vastused kull: 35% (2019 29%) toob ettekdandeks ajapuuduse, 25% (2019
19%) arvab, et dppimine on kallis.

Pole vajadust
Ei ole aega
Pole motivatsiooni, puudub huvi
Oppimine on tasuline/kallis
Tervislikud pshjused/vanus*
Ei oska valida, kuhu/mida dppima minna
Kardan, et ma ei saa hakkama [N
Tovandja toetuse puudumine n

Ei leia infot

[~

Perekonnalléhedaste toetuse puudumine

[~ ]

Halvad kogemused

Muu n
0

L[]

25 50 75 100

Joonis 9. Oppimise alustamise barjaarid

Lahtised vastused toovad valja ka selle, et dppima asudes kaotaks vastajad oma
sissetulekutes isegi juhul, kui tddéandja nende oppimist aktsepteeriks. 16% ei oska
valida, mida 6ppida. Nii eelmisel kui ka sellel aastal Iabiviidud kusitluses oli 11%
esmase sihtrihma vastustest seotud sellega, et puudub té6andja toetus.
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Nagu varasemaltki, on muud pdhjused seotud ennekdike sellega, et arvatakse end
liga vanaks, tervis on kehv voi ollakse invaliidsuspensionil. Kaesoleva aruande
koostaja kodeeris lahtised vastused, mis olid seotud sellega, et inimene peab ennast
oppimiseks liiga vanaks, tunnuse alla ,tervislikud pdhjused” ja lisas sinna ,vanuse®,
mis on tahistatud joonisel tarniga*.

Vastajate sisukamaid kommentaare:

- Oppides kaotan sissetulekus nii palju, et ei tea, kas ja kuidas saan hakkama
igapdevaste eluks vajalike kuludega.

- Vanus, sest antud vanuses ja minu teaduskraadiga on minu missioon pigem ise
teadmisi ja oma kogemusi jagada, kui kuskile veel 6ppima minna, eriti, kui teiste
lektorite/koolitajate koolitused tunduvad igavad ega sisalda minu jaoks rohkem,
kui suure pingutusega saaks eristada ehk kogumahust iihe kiimnendiku kasulikku
infot. Samas on minu enda antud koolitusi hinnatud védga kérgel tasemel
kasulikeks ja vajalikeks.

- Kirjutasin juba eespool, et olen pensionil ajaloobpetaja ja loen palju. Huvitun
paljudest probleemidest, eriti poliitikast.....isegi need turu-uuringud on pénevad....

- Ootan uue kursuse avamist, eelmisel olid kohad reserveeritud. Kuna ei ole ka
otsest vajadust, siis vaatan ka erinevate kursuste hinnataset.

- Tédétan Norras kuu ja siis kodus puhkusel paar nddalat.

- Tédbgraafik ei vbimalda séita kaugele, see on nii 40 ja 70 km.

- Suurem osa lda-Virus ju venekeelsed, mida oleks vaja

- Ha pycckom mario.
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5 Taiskasvanuoppe info kattesaadavus

5.1 Voimalikud infoallikad

KUSIMUS 11: Oletame, et tahate dppida uusi oskusi voi enda teadmisi tdiendada.
Kuskohast Te infot otsiksite?

Koolitusasutuste kodulehed

—

Tuttavate soovitused

-t

Sotsiaalmeedia (naiteks Facebook
vms)

(o)

Toodtukassa koduleht

Ra&akiv ja Kirjutav meedia (TV,
raadio, ajalehed, ajakirjad)

Haridusportaal.edu.ee

Kampaanialeht jallekooli.ee

Haridus- ja teadusministeeriumi
koduleht

KOV koduleht

NN N N
@ = I IR N
-.‘l
I~

Mujalt
Ei oska delda [l
0 25 50 75 100
Joonis 10. Véimalikud allikad, kust saaks teada taiskasvanute dppimisvéimaluste

kohta (%, n=1190)

Koolitusasutuste kodulehed — teistest enam esmane sihtrihm (48%) ja 56% 20-49-
aastastest. Nad on kdrgharidusega (52%) Nende leibkonnas on alla 18-aastaseid
(55%), nad on juhid ja tippspetsialistid (58%) vdi keskastme spetsialistid, ametnikud,
isikuteenindajad (53%).

Tuttavate soovitused — mida noorem vanuserihm, seda suuremat rolli mangib
suhtlusvdrgustikust tulev info (41% kuni 29-aastastest).

Too6tukassa kodulehte kulastaks info otsimise eesmargil 27% (2019 25%, 2018 20%)
vastanutest. Teistest enam esmasesse sihtrihma kuulujad (33%), 40-64-aastased
(35%) ja kutse- vdi keskeri-haridusega vastajad (30%).
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Sotsiaalmeedia — 38% kuni 39-aastastest. Mida nooremasse vanuserihma
kuulutakse, seda suurem on sotsiaalmeedia moju.

Raakiv ja kirjutav_meedia ehk traditsioonilised kanalid on oodatult infolatteks
vanemale elanikkonnale. 29% (2019 37%) ule 60-aastastest otsiks infot just sealt.

Vabad vastused on seotud guugeldamisega, Ulikoolide kodulehtedega, valismaa
ulikoolide kodulehtedega, eriala ajakirjadega, ametialaste koolitustega. Sisukamaid
taiendusi:

- Koduraamatukogust, kolleegidelt (ilikoolis, teadusajakirjandusest; praktilisi oskusi
ka oma lastelt.

- Kasutaksin interneti vbimalusi, néiteks youtube, erinevad oskusveebilehed,
samuti raamatukogu.

- Iseseisvalt 6ppides midagi on vbéimalik leida infot internetist, vastavaid videoid ja
Opetusi. Kbik oleneb sellest, kas ma 6pin hobiks vbi uueks téésuunaks.

- Iseseisev Oppimine interneti kaudu, koolitust korraldavate rahvusvaheliste
organisatsioonide kodulehed.

- E-mailile tulevad soovitused ja ka igalt poolt internetist.

5.2 Hinnangud info kattesaadavusele

KUSIMUS 12: Milliseks hindate info kéttesaadavust tdiskasvanute éppimisvéimaluste

kohta?
m\/g8ga hea Pigem hea Rahuldavav
Pigem puudulik mV&ga puudulik — oska delda

2020 33 24 23

2019 3 25 23

2018 37 20 I 23

2017 35 20 24

0% 25% 50% 75% 100%
Joonis 11. Hinnangud info kattesaadavusele aastate I6ikes

Maga hea" hinnang on sama, nagu moéoédunud aastal. Selle hinnangu annavad
ennekdike 25—-34-aastased (18%).
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.Pigem hea“ hinnang on kahe protsendipunkti vorra tdusnud. Teistest eristuvad 18—
24-aastased, kellest 48% arvates on info kattesaadavus pigem hea.

Hinnang ,rahuldav® on sellel aastal sarnane eelmise aasta hinnanguga.

Ka hinnang ,pigem puudulik“ sarnaneb eelmise aasta jagunemisega. Kdrgharidusega
vastajatest arvab nii 11%, mitte-eestlastest 13% ja nendest, kelle peredes on alla 18-
aastaseid lapsi (11%). Vahe vorreldes teiste sotsiaal-demograafiliste rithmadega on
oluline.

Hinnang ,vaga puudulik® on endiselt 1-2% vahel.

Pdorates tahelepanu esmasele sihtrihmale, siis 46% (2019 43%, 2018 56%) arvates
on info kattesaadavus vaga hea vdi pigem hea. Pigem puudulikuks voi puudulikuks
peab info kattesaadavust 10% (2019 12%).
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KUSIMUSTIK

1A. Kas ja kus Te olete viimasel ajal (septembri- ja oktoobrikuu jooksul) nainud,
kuulnud, lugenud voi marganud iileskutset hakata oppima midagi uut koos teiste
tiiskasvanutega? SPONTAANNE. MITTE AIDATA! VOIB MITU VASTUST

Televisioonis

Kaubanduskeskuse raadios

Raadiosaadetes

Veebis (internetis)

Sotsiaalmeedias (Facebook vms)

Uhistranspordipeatuses, ténavareklaamidel

Uhistranspordis

Raamatukogus

Koolitusasutuses

Uritustel (nt Taiskasvanud Oppija N&dal), sh

veebisindmustel

Ajalehes/ajakirjas 12

Trikitud infolehel/ reklaamtriikisel 13

Mujal, kus? 14

Ei oska 6elda, ei meenu midagi 15

O[NNI |UAWIN |-

1

KUVA, NEED, MIDA VASTAJA EI MAININUD SPONTAANSELT:
1B. Kas Te olete nainud, kuulnud, lugenud voi marganud iileskutset hakata oppima
midagi uut koos teiste tidiskasvanutega ....
Televisioonis
Kaubanduskeskuse raadios
Raadiosaadetes
Veebis (internetis)
Sotsiaalmeedias (Facebook vms)
Uhistranspordipeatuses, tdnavareklaamidel
Uhistranspordis
Raamatukogus
Koolitusasutuses
Uritustel (nt Taiskasvanud Oppija Nadal), sh
veebisiindmustel
Ajalehes/ajakirjas 12
Trikitud infolehel/ reklaamtriikisel 13
Ei oska 6elda, ei meenu midagi 14

HO[ONO|UTDAWIN |-

1

2. Kas olete seda teleklippi nainud? VASTAVALT INTERVJUU KEELELE:
https://www.youtube.com/watch?v=zz0vM8TADfM&feature=youtu.be

Jah 1

Ei 2

Ei oska 6elda | 3
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3. Kas olete ndinud selliseid tiiskasvanuhardusega seotud veebiseriaale
www.jdllekooli.ee lehel, sotsiaalmeedias v6i youtube " is?

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

KUI KUS3=1

3A Mitu osa Te sellest seriaalist vaatasite?

Koiki 1
Moned 2
Uhe 3
Ei maleta 4

3C Mil maaral veebiseriaal tekitas Teis huvi oppimisvoimaluste vastu?

Tekitas vaga
Pigem tekitas
Pigem ei tekitanud
Ei tekitanud lldse
Ei oska oelda

NP WIN [

KOIKIDELT:

4. Kas olete seda raadioklippi kaubanduskeskustes kuulnud? VASTAVALT INTERVJUU
KEELELE:

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

5. Palun vaadake neid pilte. Kas need on Teile tuttavad, kas olete neid nainud?
VALIREKLAAMIDE VISUAAL

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

5A Palun vaadake seda infot, kas olete neid nainud?

FLAIERI VISUAAL

Jah

Ei

Ei oska oelda

WIN [~

6. Kas olete viimase kuue kuu jooksul osalenud iiritustel, kus tiaiskasvanutele
tutvustatakse oppimisvoimalusi, jagatakse infot ja/voi Opetatakse uusi oskusi?

Jah

Ei

Ei oska oelda

1
2
3
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7. Kas olete kuulnud, lugenud, osa vétnud tdiskasvanud 6ppija nédala (lithendatult:
TON) iiritustest oktoobris?

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

KUI “Jah” KUSIMUSES 7:

8A. Mil méaairal tiiskasvanud oppija nadala liritused (TON) tekitasid Teis huvi
enesetdiendamise vastu?

Tekitasid vaga

Pigem tekitasid

Pigem ei tekitanud

Ei tekitanud Uldse

Ei oska oelda

NP WIN |-

8B. Mil mairal kampaania “Opi midagi uut koos teiste tidiskasvanutega ” tekitas Teis
huvi enesetdiendamise vastu?

Tekitas vaga

Pigem tekitas

Pigem ei tekitanud

Ei tekitanud lldse

Ei oska oelda

A WIN[—

9A. Kas olete sellel aastal alustanud millegi uue Oppimisega, et ennast tiiendada?

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

9B. Kas kavatsete alustada millegi uue 6ppimisega, et ennast tdiendada?

Jah 1
Ei 2
Ei oska oelda 3

11. Oletame, et tahate 6ppida uusi oskusi v6i enda teadmisi tdiendada. Kuskohast Te
infot otsiksite? VOIB MITU VASTUST

Raakiv ja kirjutav meedia (TV, raadio, ajalehed, ajakirjad)

Koolitusasutuste kodulehed

Haridus- ja teadusministeeriumi koduleht

Haridusportaal.edu.ee

Kampaanialeht jallekooli.ee
KOV koduleht

Tootukassa koduleht

Q| N| o Ll | W| N| ~

Tuttavate soovitused
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§ Sotsiaalmeedia (naditeks Facebook vms) 9

é’ Mujalt, tdpsustage:..........coevvnen. 10

g Ei oska delda 11

3

g 12. Milliseks hindate info kattesaadavust oppimisvoimaluste kohta koos teiste

tdiskasvanutega?

Vaga heaks

Pigem heaks

Rahuldavaks

Pigem puudulikuks

Vaga puudulikuks

Q| U] | W| N| =

Ei oska oelda

KUVA, KUI 9A ja/VOI 9B=2->

13. Mis alljargnevast takistab Teid 6ppima asumast? VOIB MITU VASTUST

Perekonna/ldhedaste toetuse puudumine

Tobandja toetuse puudumine

Ei leia infot

Ei oska valida, kuhu/mida dppima minna

Kardan, et ma ei saa hakkama

Oppimine on tasuline/kallis

Halvad kogemused

Tervislikud pdhjused

Ol | N| O LI | W N| ~

Pole vajadust

Pole motivatsiooni, puudub huvi

=
o

Ei ole aega

-
=

Muu, mis? ................

[
N

KUVA KUI KUI 9A ja/VOI 9B=1->
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14. Mis alljargnevast motiveerib Teid alustama 6pinguid tidiskasvanuna? VOIB MITU
VASTUST

Soovin saada uusi teadmisi, oskusi

N

Soovin paremini tédga toime tulla, oma oskusi
varskendada

Ma tahan, et ma ei kaotaks oma téod

Soovin Uldse oma eluga paremini toime tulla

Soovin alustada ettevotlusega

Oppimine on huvitav

Soovin lapsele/lastele eeskujuks olla

3
4
5
Soovin rohkem raha teenida 6
7
8
9

Soovin leida uusi tutvusi

Soovin karjaari teha 10

Soovin rutiinist valja saada 11

Muu, mis? ........... 12




