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Kuidas meedia meid elama õpetab ja kuidas meedia ise õpib
 Aavo Kokk, literaat ja ettevõtja 11.05-11.55
A

· Näited ajalehtedest, sh tänane ajaleht
· Juhtkirja seletus 

· Commenti erisus  - eesmärk tekitada poleemikat

· Hinnangute ja käitumisnormide sisaldumine artiklites

· Seriaal „Lihtsalt Maria”
B
· Meedia kontseptsioonid  (sõber ja abimees, ketikoer, agitaator, organisaator, vaatleja/ironiseerija)
· Ettevõtte persona – Arie de Geus (elav ettevõte). – ka toimetuse persona
· Ligipääs meediasse. Lugejakirjad, arvamuslood, tavalised lood. Blogid. Ingtervjuud. Ise küsin, ise vastan

· Edetabelid ja eeskujud, mille arenenuim vorm on Rate.

C

· Ajakirjaniku ja toimetaja töö kirjeldus

· Koosolekud ja arutelud

· Tagasiside arutamine

· Kommentaaride küsimus

D 

· Kust tuleb meie ootus, et meedia peab meile ütlema, kuidas elada

· Suur vastuolu. Kaasaja inimesed tahavad ise mõelda ja otsustada, samas on kusagilt pärit ootus, et tark ja mõkjukas meedia annakks juhiseid. Vastuolu ületmiseks on vaja aru saada, et meedia kauau oma sõnumi edastamiseks tuleb see sõnum ise  koostada ning meediasse anda. Seejuures peab jälgima, et see sõnum on arusaadav ja edasi jutustatav.
