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Perioodil 03. august kuni 20. september 2015.a  
Eesti Täiskasvanute Koolitajate Assotsiatsiooni ANDRAS poolt 

korraldatud teavituskampaania eesmärk oli  
äratada potentsiaalsetes õppĳates huvi täiskasvanute 

gümnaasiumides õppimise vastu ja  
ärgitada sihtrühma lisainfot hankima õppimisvõimaluste kohta.   



Kampaania sihtrühmad:   
(1) Potentsiaalne õppĳa- sihtrühma kuuluvad inimesed, kellel on lõpetamata põhi- ja/või 

keskharidus. Sihtrühma tunnused: 
▪ Vanus: 20-34.a (2011.a rahvaloenduse põhjal 40 000 inimest) 
▪ Keel: eesti, vene 
▪ Tüüp: väikelaste vanemad, üksikvanemad, välismaalt tagasi naasnud töölised, 

mehed, kodused, (elust eemale jäänud), enamasti majanduslike probleemide ja 
transpordiprobleemidega.  

▪ Sotsiaalmeedia tarbĳad  

Teavituse 
eesmärk

▪ Sihtrühm on teadlik täiskasvanute gümnaasiumite 
õppimisvõimalustest ja kust leida lisainfot tingimuste kohta. 

▪ Sihtrühmal on täiskasvanute gümnaasiumite suhtes positiivne 
meelestatus.  

Sõnum ▪ Infot täiskasvanud gümnaasiumites õppimise kohta leiab 
Haridusministeeriumi kodulehelt.  

▪ Täiskasvanute gümnaasiumis õppimine on tasuta, paindlik ja 
haridus on sama hea kui tavagümnaasiumites. 

▪ Õppimine võib olla innustav ja haridus aitab tagada paremat 
elukvaliteeti. 



Teavituse 
eesmärk

▪ Sihtrühm on teadlik täiskasvanute gümnaasiumite 
õppimisvõimalustest ja oskab potentsiaalset õppĳat suunata, 
kust kust leida lisainfot. 

▪ Sihtrühm osaleb aktiivselt teavitustöös (räägib ja soovitab oma 
tuttavatele). 

Sõnum ▪ Infot täiskasvanud gümnaasiumites õppimise kohta leiab 
Haridusministeeriumi kodulehelt.  

▪ Täiskasvanute gümnaasiumis õppimine on tasuta, paindlik ja 
haridus on sama hea kui tavagümnaasiumites. 

▪ Õppimine võib olla innustav ja haridus aitab tagada paremat 
elukvaliteeti. 

(2) Potentsiaalse õppĳa sotsiaalne võrgustik- sihtrühma kuuluvad potentsiaalse õppĳa 
sõbrad, vanemad ja vanavanemad, kes saavad innustada potentsiaalset õppĳat 
õpinguid jätkama. 



Kampaania läbiviimise keskmes oli potsensaalsele õppĳatele 
suunatud Facebooki kampaanialeht 
“TERITA” ehk Teisel Ringil Targaks. 

TERITA lehele koondati kokku info õppimisvõimaluste kohta 
täiskasvanud gümnaasiumides ning kummutati levinud 

müüte.



Sihtrühma teavitamiseks TERITA lehest kasutati järgmisi 
meetodeid: 
Facebook kuulutused (ADs) - Reklaami eesmärk oli, et sihtrühm külastaks ja liituks 
TERITA lehtga ning tutvuks infoga täiskasvanud gümnaasiumides õppimise kohta. 

Facebooki postitused (promoted posts)- Kummutasime tuntud müüte täiskasvanud 
gümnaasiumites õppimisest nt õppimine on tasuline, oled liiga vana jne. Samuti 
levitasime inspireerivad lugusid edukatest õppĳatest. 

Internetireklaam- hõlmas sihtgrupi põhist TERITA kampaania bänneri näitamist ca 
sajaskonnas internetilehel ja blogis, eesmärgiga jõuda õige sihtrühmani ja kutsuda nad 
külatama TERITA Facebooki lehte. 

Raadioklipp oli suunatud potentsiaalsetele õppĳatele ja nende sotsiaalsesse võrgustikku 
kuuluvatele inimestele. Raadioklipi ülesanne on kummutada täiskasvanud 
gümnaasiumide suhtes eelarvamusi ja kutsuda sihtrühma lisainfot uurima. Projekti raames 
kuulus väljatöötamisele raadioklipi sisu.



“Teisel Ringil Targaks” kampaanialeht 
Facebookis



Internetireklaami näidati 629 004 korral (sh 257 746 
unikaalset näitamist), kellest Facebooki 

kampaanialehte külastas 2 459 inimest. 

Enim külastajaid saabus ee.playforia.net, power.ee, rate.ee, 
kanal2.ee lehtedelt, keskmiselt 25 külastust päevas. 



Kampaania perioodil liitus Facebookis TERITA lehega 
1263 inimest. 



Kampaania oli suunatud nii eesti kui venekeelsele 
sihtrühmale. Lehega liitus 907 eesti keele ja 244 vene 
keele kõnelejat. 


Valdav enamik liitujaid oli Eestist (1246) sh Harjumaalt 
(491). 




Kampaania oli ennekõike suunatud 17-40 aastastele 
inimestele, kes on kõige pontentsiaalsemad täiskasvanud 
gümnaasiumites õppĳad.  

Ca 70% lehega liitujatest kuulus kampaania sihtrühma 
(17-40 a). 



Kampaania postitustega jõudsime ca 196 000 
inimeseni, keskmiselt 4050 inimeseni päevas läbi tasuliste 
postituste ja 700 inimeseni läbi tavapostituste (postituste 
jagamise, tuttavate poolt tehtud tegevused jne). 

Ca 60% nendest olid naised ja 40% mehed, nendest ca 
50% olid vanuses 17-40.a.  



Postituste sisu ja ulatus postituste lõikes.  









#1 
Regulaarse suhtluse jätkamine TERITA lehel 

liitunute hoidmiseks ja liikmeskonna 
suurendamiseks läbi info jagamise ning 

inspireerimise. Soovitav oleks minimaalselt üks 
temaatiline postitus nädalas ning intervalliline 

tasulise meedia ostmine sisseasutmisele 
eelnevatel perioodidel. 

Soovitused edasiseks meediategevuseks: 



#2 
TERITA veebilehe või selgelt eristuva 

alamlehe loomine, kuhu koondada 
suhtrühmale arusaadavas keelelises ja 
visuaalses vormis info täiskasvanute 

gümnaasiumite kohta.

Soovitused edasiseks meediategevuseks: 



#3 
Laiemaülatusliku meediakampaania 

läbiviimine, mis hõlmaks sotsiaalmeedia 
kampaania sidumist tavameediaga, et jõuda 

sihtrühma esindajateni, kes ei ole 
internetikasutajad sh arvamusliidrite kasutamine 

üldise teadlikkuse suurendamiseks teema 
olulisusest ühiskonnas. 

Soovitused edasiseks meediategevuseks: 



#4 
Asukohapõhise kampaania läbiviimine, mis 
sisaldaks regioonide spetsiifikast lähtuvaid ning 

kohalike spetsialiste (sotsiaaltöötajad/KOV 
ametnikud) kaasavaid teavutustegevusi 

kohalikes tõmbekeskustes ja 
meediaväljaannetes (vallalehed, 

maakonnalehed, kohalikud kuulutuslehed jne). 

Soovitused edasiseks meediategevuseks: 



#5 
 Jätku sotsiaalmeediakampaania 

läbiviimine, mis hõlmaks suuremat hulka 
kanaleid sh Instagram, Youtube ning nendesse 

sobiliku sisu tootmine, et asuda dialoogi 
sihtrühmaga. 

Soovitused edasiseks meediategevuseks: 


